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V&r ambition ar att

Vara kunder skall ha

de energieffektivaste
fastigheterna.

Vi verkar inom omr&det inomhusklimat. Vi utgér alltid frén
en helhetssyn, dar kyla, vérme, ventilation och styr- och
reglerteknik samverkar och alltid med energiprestanda i
fokus bé&de ur ett service- och installationsperspektiv.

Tagline

Energieffektivare fastigheter.

Vi hjalper vara kunder att minska sin energianvandning
utifrén varje fastighets specifika férutsattningar.



Logotypen

En logotyp a@r en avgdérande del av ett foretags identitet

och fungerar som en visuell representation av varumarket.

En valutformad logotyp skapar igenké&nning och hjalper
kunder att identifiera féretaget. Den kommunicerar
foretagets varderingar och mission, vilket vi vill skall
bygga fértroende hos véra kunder.

En stark logotyp bidrar till att skapa en emotionell
koppling, vilket gér att kunder k&nner sig mer knutna till

varumarket.

En val anvand logotyp ar ett kraftfullt verktyg for
marknadsféring och varmumarkeskédnnedom som bidrar
till l&dngsiktig framgdéng. Logotypen &r varumarket och

darmed avsédndaren av all kommunikation.
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Anvandning
av logotype

Det ar viktigt att logotypen visualiseras och anvénds
korrekt med ratt farger och ratt proportioner. Den fér inte
forvrangas och skall upplevas tydlig oavsett bakgrund.
Logotypen finns i fyra varianter, positiv, negativ och
inverterad (vit och svart). Vit och svart logotype skall
anvandas sparsamt nar fargalternativ inte finns att tillgd.

Logotypen fér inte placeras ovanpd bild.

A
' INDOOR ENERGY

Energieffektivare fastigheter Energieffektivare fastigheter

Positiv Negativ

¥ 4
B INDOOR ENERGY INDOOR ENERGY

- ) . . Energieffektivare fastigheter
Energieffektivare fastigheter

Inverterad svart Inverterad vit

(anvdnds under 25 mm bredd)



Felaktig anvéndning
av logotype

Nedan visas ndgra exempel pé felaktig anvénding av

logotypen.
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X Fér lag kontrast X Logotype ligger pd bild



Farger

Farger spelar en avgérande roll fér féretag och
varumarken, eftersom de kommunicerar kanslor och
budskap pd ett undermedvetet plan. Ratt fargval kan
forstarka varumarkets identitet och skapa en starkare
koppling till mélgruppen. Farger hjalper ocksé till

att skilja ett féretag fréin konkurrenterna och ékar

igenkanningen.




Duo-tone grén ar vara signaturférger och en vasentlig
del av Indoor Energys varumarkesidentitet och arv.
Kombinerad med svart, vit och gr& nyanser méjliggérs en

stringent linje dver all kommunikation.

Den varmréda/orange fargen ska inte anvéndas som
huvudbdarare utan mer sparsamt som accentfarg/CTA.




Fargkoder

PMS = Pantone (dekorfarg)

CMYK = Europaskalan (tryck p& papper)

RGB = Fargskala bildskarm (digital produktion/webb)
HEX = Hexadecimal fargskala for webb

PMS 386U PMS 388U PMS Cool Grey TU
CMYK 59/0/100/7 CMYK 29/0/100/0 CMYK 51/41/37/20
RGB 117/175/39 RGB 202/212/0 RGB 125/125/129
HEX #74af27 HEX #cad400 HEX #7d7d82

PMS Cool Grey 1U (50%) PMS Cool Grey 1U (25%) PMS Process Black alt.
CMYK 7/5/6/2 CMYK 3/2/3/1 PMS Neutra Black
RGB 237/237/236 RGB 237/237/236 CMYK 54/48/43/84
HEX #ededec HEX #ededec RGB 41/38/38

HEX #292626

<-Anvands som
accentfarg/CTA och
bara som stédjande
farg. Ska inte anvandas
som primar fargsattare.

PMS Warm Red alt. 32U
CMYK 0/60/70/0

RGB 242/102/81

HEX #ededec



Typografi

Typografi ar viktigt eftersom den pé&verkar hur vi uppfattar
och forstér text. Ratt typsnitt, storlek och radavsténd goér
texten mer lattlast, vilket forbattrar kommunikationen.
Dessutom hjalper en val genomtankt typografi till att
skapa en visuell hierarki, vilket gor att l@saren enkelt kan
navigera och ta till sig informationen. Typografi ar inte
bara en estetisk frdga, utan en central del av hur effektivt

och tydligt vi kan kommunicera genom skrift.

F37 Ginger finns i tre F37 Ginger Light o
vikter, light, regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
samt bold och anvénds abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&ad
genomgdnde i den grafiska 123456789-..I"#%/()="?

produktionen, bade i tryckt

och digitalt material.
F37 Ginger Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz&aé
123456789-.,I"#%/()="

F37 Ginger Bold L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaas
123456789-.,!"#%/()="?



Typografi

Nar inte F37 Ginger finns att tillgd, exempelvis i
applikationer inom Office365 (exempelvis Word och
Powerpoint) s& anvands Arial som substitut. Arial ar

ett licensfritt typsnitt som finns installerat som standard

i b&dde Mac- och PC-milj6. P& indoor.se anvéands
Inter300 i olika vikter och detta ar styrt via CSS-mallar pé

webplatsen.

Aptos
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
123456789-.,1"#%/()=?

Inter300
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaad
123456789-. I"#%/()=?



Bilder

Bildsprék ar en central del av grafisk design eftersom

det formedlar budskap och kanslor pé ett snabbt och
effektivt satt. Bilder, farger och visuella element skapar en
starkare koppling mellan varumarket och dess mélgrupp.
Bildsprék hjalper till att skapa en omedelbar visuell
upplevelse som ofta kan uttrycka mer an ord, vilket goér
det lattare for betraktaren att forstd, kanna eller relatera

till innehallet.

Indoor anvéander fem olika typer av bilder och definieras
som bilder inom genrebilder, tjanster, medarbetare och

abstrakta.
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Genrebilder

Genrebilder syftar till att skapa igenkénning genom att
avbilda scenarier eller objekt som ar relaterbara for
malgruppen. Genrebilder ar darfor ett effektivt satt att
skapa en visuell berattelse eller kontext som resonerar
med kontakten mellan Indoor och de individer som
kommer i kontakt med Indoor.

Exempel pa genrebilder
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Bild som symboliserar energideklaration
for besparing av energi

Generell bild av fastighet

Symbolisering av styr- och reglerteknik



Tj@nstebilder

Tjanstebilder syftar till att skapa igenkédnning genom att

visa realistiska scenarier eller objekt som ar relaterbara

for malgruppen och som ar kopplade till Indoor Energys

affarsverksamhet.

Exempel pa tjanstebilder

Bild som symboliser Indoors
medarbetare som jobbar med
ventilationsjobb

Bild som symboliser Indoors
medarbetare med exempelvis
injustering



Medarbetarbilder

Bilder p& medarbetare syftar till att skapa igenké&nning
och styrka internt och externt genom att visa kollegor
inom olika kompetensomréden och miljoer. Dessa bilder
skall dock anvandas med forsiktghet och i media dar det
snabbt gér att byta ut/ta bort bilden. Detta fér att inte
riskera att exponera medarbetare som inte l&ngre 6nskar

vara exponerade.

P& faltet

| kontorsmiljo



Abstrakta bilder

Abstrakta bilder syftar till att ge en spannade
igenkdanning av en kontext dar det kan vara svart att
hitta en beskrivande bild, exempelvis vid breda falt som
medarbetarfrédgor och nya tekniker.

Styr- och reglerteknik HR/visselbl&saretjanst
(modern och digitaliserad)

Bild som symboliser
uppkopllade fastigheter med
modern teknik
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Exempel pa tryckt material
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Fé ett battre
inomhusklimat
och minska din
energiférbrukning.

Besok indoor.se
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Majligheterna att
spara energi finns

i samspelet mellan
de fyra teknikslagen.

Bestk indoor. se
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Rollups for event, kontor eller mdssor.
Logotype skall alltid exponeras hogst
upp och webadress langre ned, men
minst 35 cm fr&n nedre kant.

Erbjudande véarmepumpar

monterat och klart med 5 ars garanti

FUITSU Nordic Master

ASEH 09, 28 000 kr

Kampani

54 sparar du erergi genom
samspolot melan de fyro
reknikstogen

Broschyr

Vill du ocks&
béttre inomhuskli '
med lagre energiférByukning?

Vara kunder har de mest
energieffektiva fastigheterna!

Vi i verksamma inom samtliga omréden kring inomhusklimat.
Ve me ylo. v lation




lkoner/vektorgrafik

Indoor har inget definierat ikonbibliotek, men anvander
sig av ikoner. Det sammanh&ngade visuella uttaget av
ikoner ar att de skall vara tunna och dar de grafiska
uttrycken i linjer och kunturer skall vara lika tjocka.

Dar varumarken visualiseras, exempelvis social media-
ikoner skall dessa vara fyllda med 100% svart eller

inverterade.

Vara fyra teknikslag

B W &

Kyla Vdarme Ventilation Styr &
Reglerteknik

Grafiskt uttryck
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Visitkort

INDOOR ENERGY

Energieffektivare fastigheter

Tommy Sandstrém
tommy.sandstrom@indoor.se
Tel: 073-348 47 20

Rasundavagen 4,169 67 Solna | indoor.se

Matt:

Namn:
Titel:
E-post:
Telefon:
Adress:

Grad:

Logotype:

Q0x52 mm

F37 Ginger Bold
F37 Ginger Light, farg 59/0/100/7 (CMYK)
F37 Ginger Light
F37 Ginger Light
F37 Ginger Light

9 pt/10.8 pt (typsnittsgrad/radavsténd)

36 mm bred

Symbolbredd: 32 mm



Kontakt och filer

Denna guide samt logoryper finns att ladda ner pd
. Vid frédgor gallande Indoor Energys
varumarke eller 6vriga grafiska frégor, kontakt oss pd

Indoor Energy enligt nedan.

Charlotte Geeber

Marknads- och Kommunikationsansvarig
Mobil: 073-275 38 00 | charlotte.geeber@indoor.se



